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Europa aeativa,
all'talia 41 min:
i pudfare di pil
Il nuovo piano Ue per il sostegno
alla cuttura raddoppia le risorse

RomMma

Un’opportunita da sfrut-
tare meglio e piu di
quanto fatto finora per
trarre il massimo benefi-
cio dalle risorse a disposi-
zione. La commissione
Cultura del Parlamento
europeo ha approvato
all’'unanimita il nuovo pro-
gramma Europa creativa
per gli anni 2021-2027,
raddoppiando i fondi a di-
sposizione, che salgono
dagli 1,4 miliardi del
2014-2020 ai 2,8 miliardi
del nuovo corso, che pre-
vede misure e bandi spe-
cifici anche per musica
dal vivo e concerti.
Dall’analisi del percorso
compiuto fino ad oggi
emerge che il nostro
Paese potrebbe chiedere
di piu. L'Italia, infatti, ¢ al
quarto posto tra i Paesi
Ue per fondi approvati,
con 180 progetti
coordinati e
41,2 milioni di
euro ottenuti.
Il primo paese
in termini di

Creative
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progetti finan-
ziati & la Francia
con il 15,4% del
totale, per fondi
pari ad oltre
97,2 milioni di
euro. Al secondo
posto c’e la Ger-

mania con 261 progetti
coordinati e 56,2 milioni
di euro di fondi ottenuti.
Numeri che le consentono
di stare danti alla Gran
Bretagna che si & vista fi-
nanziare 189 progetti per
49,7 milioni di euro.
Lltalia, come detto, &
quarta per numero di ini-
ziative so-
stenute, ma
scende al
quinto posto

per le risorse ricevute,
scivolando dietro al Bel-
gio, che ha avuto finanzia-
menti 47,6 milioni.
Lobiettivo di Europa crea-
tiva & salvaguardare, svi-
luppare e promuovere la
diversita e il patrimonio
culturale europeo nonché
migliorare la competiti-
vita dell’industria cultu-

rale europea per una
crescita inclusiva e soste-
nibile.

Dopo il successo regi-
strato dal programma per
il periodo 2014-2020, la
Commissione punta ad
avere risultati ancora mi-
gliori e per questo ha raf-
forzare la dotazione
disponibile ed ha propo-
sto il nuovo programma
conservando la struttura
divisa nelle tre sezioni di
cultura, media, cross set-
toriale.

“La cultura € una compo-
nente fondamentale, auto-
noma e trasversale ma
non accessoria, del terzia-
rio di mercato e dell’eco-
nomia del Paese -
sottolinea Carlo Sangalli,
presidente di Confcom-
mercio - per questo biso-
gna lavorare insieme,
anche attraverso il pro-
gramma Europa creativa
per il periodo 2021-2027,
che vuole promuovere la
cooperazione europea in
materia di diversita cultu-
rale rafforzando la compe-
titivita dei settori
culturali e creativi”.




