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Il Cardinale Angelo Scola in Confcommercio Milano

“Necessaria una crescita con consumi adeguati abgno
e alla dignita del’'uomo. Promuovere il valore gelomenica come rigenerazione
dei rapporti. Corpi intermedi risorsa fondamentgler il Paese”

Carlo Sangalli, presidente Confcommercio Milano

“La visita del Cardinale ci aiuta a ritrovare la faa e i valori per superare gli
ostacoli e riprendere il cammino della crescita remio economica”

Milano, 4 dicembre 2014l Cardinale Angelo Scola, Arcivescovo di Milaraggi pomeriggio si &
recato in Confcommercio Milano per incontrare ilmdo del terziario milanese e lombardo: il
Presidente Carlo Sangalli, i rappresentanti delksoeiazioni di categoria e territoriali
Confcommercio di Milano, Lodi, Monza e Brianza dl@eassociazioni Confcommercio con i
comuni ricompresi nella Diocesi di Milano.

“Questa visita- ha affermato iCardinale Scola - si inserisce in una tradizione importante per la
Chiesa e mostra un elemento di continuita per ta della citta. Milano ha bisogno di trovare
I'anima fra le tante che stanno convergendo in t@sande citta metropolitana. La ripresa della
crescita passa attraverso un rilancio dei consudeguati al bisogno delluomo nel rispetto di tutti
gli elementi che danno dignita all'uomao. Il criterper orientare i consumi & quello di un’adeguata
cultura del lavord.

“In questo sense ha rilevato IArcivescovo Milano - e di particolare importanza la dimensione
del gratuito che non vuol dire gratis, ma compiare lavoro secondo la pienezza del suo
significato. Cultura del lavoro e gratuita allarganla ragione economica e rispondono alla
domanda di un consumo non schiavizzante. Stiamalipgenticando la dimensione sociale del
riposo. Dobbiamo promuovere il valore della domangome rigenerazione dei rapporti. E infine
vorrei parlare della valorizzazione dei corpi inteedi che, purtroppo, in questa fase che stiamo
attraversando, non ricevono piu l'attenzione cheitaro. Mentre sono una risorsa fondamentale
per il nostro Paese

“Mai come in questo momento cosi difficile per Iatre societa e per la nostra economiaha
affermatoCarlo Sangalli - si e sentito il bisogno di guardare al futuro camaLnuova prospettiva.
In questo senso il Cardinale Angelo Scola, che dggiincontrato in Confcommercio i nostri
imprenditori, ci aiuta a ritrovare la forza e i vaili per superare gli ostacoli e riprendere |l
cammino della crescita non solo econori¢&oprattutto le imprese commerciali hanno infatti
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una funzione sociale di grande importanza. Soncsspea carattere familiare- ha proseguito
Sangalli - e rappresentano sul territorio un presidio di sieaza e di migliore qualita della vita
“Proprio per queste- ha sottolineat&angalli - riteniamo che per superare il disagio delle zone
piu difficili delle nostre periferie sia necessano grande progetto condiviso di solidarieta e
rilancio che coinvolga istituzioni e privati. E’ ugrande progetto ambizioso da affrontare con
concretezza e passo dopo passo Ma questa cittantara le risorse e le idee per portarlo avanti
tutti insieme. Soprattutto con l'aiuto di una guidaun portatore di speranza come il Cardinale
Scold.

I ntervento di Carlo Sangalli
Incontro con il Cardinale e Arcivescovo di Milano Angelo Scola
4 dicembre 2014

Eminenza reverendissima,

€ con grande gioia e riconoscenza che Le do il beato all’'Unione Confcommercio di Milano, Lodi, Mmne
Brianza.

Qui davanti a Lei, ci sono oggi i rappresentantilel@ostre categorie e dei nostri territori: sonwaa 150 associazioni
che rappresentano oltre 40mila imprese solo a Mildmodi, Monza, senza contare le altre associazi@tia
Lombardia che sono venute qui oggi per incontrarLa.

Nella “casa” di Confcommercio raccogliamo il terzia di mercato nelle sue diverse, diversissime farportiamo la
voce dei mestieri tradizionali e delle pit innovatiattivita del digitale, di piccole, piccolissireggrandi aziende, di
imprese dei servizi, del turismo, dei trasportil cemmercio.

Tante di queste persone, di queste donne e diiquesini che hanno fatto del lavoro non solo unafpssione ma
anche una vocazione, guardano a Lei come una geilitziosa. E tutte le riconoscono il carisma di grande
testimone spirituale.

Ed é davvero difficile trovare le parole per espei cosa significhi per noi questa Sua visita.

Da una parte, la viviamo un po’ come il proseguitoedi una tradizione a cui siamo molto legati.

Dalla nostra fondazione, quasi tutti i Suoi predesmi ci hanno onorato di una visita durante ildogpiscopato.

E non si € mai trattato di una formalita: le visidei vescovi di Milano hanno sempre lasciato umseatglla nostra
comunita imprenditoriale e associativa. Hanno lasgiuna traccia nel lavoro che ogni giorno facciaper produrre
non solo economia, ma anche “senso”.

Dall'altra parte, questa Sua visita arriva in un mento storico del tutto particolare.

Mai, nella storia della Repubblica, le imprese harwissuto un momento di crisi cosi lunga e perdtegaim passato,
dal dopoguerra in poi, siamo stati certamente pawgri di cosi, forse anche piu impauriti, ma masicgisorientati.
Questo € un tempo che ci interroga sul senso stisdare impresa, sulla dignita del lavoro, suhcetto di fallimento
e di limite.

In Italia, oggi, nel 2014, per un’attivita del téazio che apre ce ne sono due che chiudono.

E, in tanti, prima di chiudere, cercano con le uiggl con i denti di salvare dipendenti e aziendademdosi tutto,
anche i gioielli di famiglia.

Alcuni, in questi anni, persa la possibilita di ¢afa, hanno tristemente perso anche la sperania@ns tolti la vita.
Questo e un tempo duro, che ci interroga tanto, spasso, sembra ostinatamente muto nel darci rispos

E’ un tempo strano: dove la liberta personale € fifjata” da mille possibilita, comprese quelle otedalla
tecnologia, ma lo spazio della scelta sembra gaasottigliarsi giorno dopo giorno. Siamo oppresai ‘droppo”:
troppe possibilita, troppe rinunce, troppe fatiche.
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Ecco, di fronte a questo, noi siamo convinti chre Essociazionismo abbia un valore in piu, oggisu®s piu grande
che in passato.

Come ha scritto qualche giorno fa sul Corriereniedo a mio parere molto bello, un professore dellitgrsita
Cattolica, Mauro Magatti, 'associazionismo espre$ei corpi intermedi € lo spazio che “allarga ihdrta
personale”.

Perché la vita € relazione e nella relazione corni@ato l'illusione dell’autosufficienza e troviamisposte che da soli
non vediamo.

Noi ne siamo convinti: nella concorrenza —che ésgimente il terreno dove operano gli imprendita mercato- c'e
ancora lo spazio per lavorare insieme, per la chdeazione.

Perché cosi, anche cosi, si combatte I'isolamdatguando non si € isolati, si ha sempre meno paura.

Lei ha invitato piu volte la citta, in modo moltorw/into, a vincere la paura, aprendosi ai cambiatheai quali siamo
immersi. Perché altrimenti si finisce —mi permeattaisare le Sue parole- con “I'aver paura delle patu

Da questo punto di vista, bisogna dire che il nostettore, il terziario, costitutivamente ha unage capacita
“integrativa”, di integrazione.

Il terziario &, infatti, il primo settore che i giani scelgono quando decidono di mettersi in propri

E’ il primo settore per I'imprenditoria femminile.

E’ anche il primo settore di scelta per gli imprétadi extra-comunitari che cercano nel lavoro regod un’occasione
di riscatto e di promozione sociale.

Con costi all'entrata fondamentalmente piu bassltli settori e nuove professioni che nascono car@mente, il
terziario offre integrazione. Offre una possibildaautoimpiego anche a chi e piu fragile.

Offre la dignita di un lavoro e, allo stesso temparantisce la dignita dei territori.

Basti pensare, lo abbiamo detto tante volte, allazfone sociale del commercio, dal punto di visgtHadsicurezza delle
strade, del micro credito, della capacita aggregant

Le attivita imprenditoriali, soprattutto quelle strada, portano in dote legalita e senso della coitau

Ed é questo un passaggio estremamente importaptatidtto per le nostre periferie, che oggi —lo &ho visto tutti
con drammatica evidenza- vivono momenti di graridagibo.

So che & un tema che la Curia di Milano ha moltuware. E mi ha colpito una definizione di questadio a Milano
data dal Cardinale: Lei ha parlato di un disagio faacchia di leopardo”.

Questa descrizione ha avuto un riscontro per necissimo nell'indagine sulla sicurezza delle ieg@, che abbiamo
condotto inviando 70mila questionari anonimi sutiterio di Milano.

La percezione di insicurezza delle imprese milagesultata esattamente a “macchia di leopardo’biNc’e
omogeneita: ci sono picchi di reati diversi in zaman contigue dell'area metropolitana.

Il disagio a Milano & cosi una malattia insidiosaneltiforme. Ma I'antidoto non & lontano dalla n@sportata.
Sviluppare I'imprenditorialita, la libera l'iniziata, il decoro che nasce dall’'occupazione, in qaesine & di
fondamentale importanza. E anche il nostro mondofaue tanto. Sarebbe bello avviare un grande ptimgeondiviso
di solidarieta e rilancio che coinvolga istituzioaiprivati per il recupero delle periferie. Senzaupa. Senza timori,
anche di sbagliare.

D’altra parte, ricordo che nella bellissima lettemastorale dello scorso anno, “ll campo € il mongdbei stesso
Eminenza spiegava che, come nella parabola delmeadella zizzania, bene e male sono sempre mtschia

Non bisogna temere la commistione. Occorre vigjlaeto, e stare attenti alla zizzania. Ma, Leiigeva, prima di
tutto bisogna domandarsi se si ha seminato bene.

Sono parole che mi colpirono allora e mi colpiscaywi. Ecco, io credo che in tante zone di questatorio, in tante
periferie si possa seminare meglio.

Ed & un insegnamento che dobbiamo portarci I'anmesgimo per Expo 2015. Expo, che noi certamenéndiamo
come una grande occasione di ripresa economictgté sed é- anche un vero volano della speranza.

E non dobbiamo dimenticare che, se vogliamo famesero un’occasione di crescita duratura, Expo déiwentare un
momento per “seminare”, per maturare, per puntanda qualita imprenditoriale, ma anche umana.
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Expo & un’occasione per dimostrare cosa Milanoasa.fMa & anche un’occasione per dimostrare chilamesi sanno
essere.

E sono felice che come Organizzazione abbiamo tweduniziative di accoglienza del visitatore gh@muovono
anche gesti semplici come la gratuita di un sorgsgdi un’informazione.

Questa Esposizione, peraltro, ha un tema bellisdegato all'alimentazione come energia per la vRarta con sé,
insomma, una responsabilita, che &€ anche un mdras@incoraggiamento a dare il massimo.

Le difficolta oggettive ci sono, i limiti esistormoa i pit grandi sono sempre quelli che ci autoimpmo noi.

San Francesco, che & patrono dei commercianti e-cha grande orgoglio- € stato scelto da questoaPagl nome,
diceva: “cominciate a fare cid che € necessarid,@o che € possibile. All'improvviso vi sorprendtr a fare
l'impossibile”.

Ecco, noi ci vogliamo provare, ci stiamo provandw panno prossimo, ma anche per gli anni che vana. Con
grande concretezza, passo dopo passo, proviameatello che € piu necessario e quello che cigsibde per dare
nuovi frutti a questa citta. Ed, Eminenza, ci auguaro di cuore di averla vicino in questo percorso.

Ancora grazie di essere qui e Le lascio la parola.

CONFCOMMERCIO MILANO, LODI, MONZA BRIANZA - Con 150 associazioni di categoria e territoriali in
rappresentanza di tutti i settori del terziario (commercio, turismo, servizi, trasporti, logistica, professioni) Unione
Confcommercio Milano Lodi Monza e Brianza € la maggiore associazione nel sistema Confcommercio e tra le principali
organizzazioni imprenditoriali del Paese per numero di imprese rappresentate (oltre 40 mila per piu di 300 mila addetti).

Il sistema associativo di Unione Confcommercio Milano Lodi Monza e Brianza € dislocato in modo capillare in tutti i
principali centri: Abbiategrasso; Binasco (Rozzano); Bollate; Adda Milanese: Vaprio D’Adda (Cassano D’Adda); Corsico;
Gorgonzola; Legnhano; Magenta (Castano Primo); Melegnano; Melzo (Cernusco sul Naviglio e Segrate); Rho; Sesto San
Giovanni (Cinisello Balsamo e Cologno Monzese).

Monza (Lissone); Desio (Bresso e Paderno Dugnano); Seregno; Seveso; Vimercate.

Lodi (Sant'Angelo Lodigiano); Codogno.
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