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Confcommercio Milano

Engagement Content Marketing 2016 si
tiene a Milano martedi 8 novembre

L'appuntamento ospitate presse Unione Confcommercio, in Corso Venezia 47. Attesi ben 37
relatori, partecipazione gratuita. Gli iscritti sono gia oltre 500
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10, che ruolo gioca il Content Marketing? Di questo e di moito altro si parfera durante Eng;
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coinvalti. Nella giornara di ieri - come comunicato dagli organizzator - era gia stata superata la quors di 500
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Contentology: I'arte del Content Marketing
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Sono Roberto, sono un

Contentology sembra il nome di una nuova setta, di una nugva pseudo religione che promette a tutti Z
A G . B blogger, creo contenuti
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In realti ha scaperto ieri mattina. durante ['evento Engagement Content Marketing, organizzata da

Asseprim e Stefano Salading, che si tratta dell'ennssimo ( e diciamolo. un po’ bruttino) termine Ziende:s privati si

inglese per indicare tutto il mondo del Content Marketing. Internet. Vuci scoprire se possiamo

collaborare insieme! Clicca qui per

L'evento mi & piaciuto molto. gl spunti tanti. davvera tanti Servirebbero decine di articoli per Lonoscermi megiio!

riassumerlo. Mel post che stai leggendo offro solo una mia personalissima sintesi

Content Marketing & lotta per l'attenzione (con trasparenza)

Cosa significa fare content marketing! m 1

oz

Piac=a 2 amidl

bl R

Restiamo In contatto su Twitter!

EliSundayAnne
@alberto_riva Ultilizzo Airbnb

{@airbnb_it da anni & mi trovo

benissima, in tutto il mondo
@GerosaRoberte @ CorinnaCora

@cinziadimartino

@ SOCIALDAILY
ACADEMY

Meglio ancora, pil sintetico.




4) 10/11/2016 — www.corriereinnovazione.corriere.it

CORRIERE DELLA SERA

CORRIERE |\ \O\VAZIONLE NEWS

[

NEWS AGENDA BANDIECONCORSI BLOG INNOVAZIONETV  AGEVOLAZIONIEINCENTIVI  SCRIVICI

éonquistare il pubblico
nell’era digitale

A Milano una giornata di formazione organizzata da Asseprim: advertising addio é l'ora
dell'Engagement Content Marketing

di Maria Rosa Pavia

La pubblicita non basta pifi. Per attirare i clienti oggi € necessario farli sentire
parte dell'azienda e coinvolgerli attraverso contenufi mirati. Intercettandoli i
dove si frovano, su Internet, in particolare su social network e app. Daun
tavolo di lavoro di Asseprim, associazione nazionale servizi professionali per
le imprese, & scaturita cosi l'idea di fare il punto su questa tendenza crescente
della comunicazione aziendale per poter partire da una conoscenza
condivisa. A guesto scopo, il 12 novembre nella sede della Confrommercio di
Milano si terra I'evento «Engagement Content Marketings, organizzato da
Asseprim in collaborazione con Luoghi di relazione.

ENGAGEMENT CONTENT MARKETING

12 NOVEMBRE 2015, 93

Dall'adv tradizionale allo storytelling
«L'advertising push & sempre meno efficaces afferma Stefano Saladino,

Presidente dell'Associazione Luoghi di relazione e consigliere Asseprim Se
cartelloni, spot € locandine non bastano pit quali possono essere, allora, i
modi per coinvolgere 1 clienti* «Creando contenuti, che possono avere [a
forma di une scritto, una foto, o un video che rappresentino una storias. Lo
storytelling, Ia narrazione, & dunque al centro del marketing attuale e che
verra. Saladine elenca pol i canali di distribuziene ufili a velcolare il racconto
dell'azienda o del prodotto: «Per raggiungere il pubblico ci si serve degli
strumenti del digitale come app e social networls.
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Le 5 fasi di una campagna
Sono cingue le fasi che portano allo sviluppo di una campagna che ottenga

risultati concreti: «Progettare, creare, pubblicare, promuovers € misurares.
Perché deve esserci una regia di partenza in grado di definire gli obiettivie
un controllo finale che ne verifichi il raggiungimento. Saladini sottolinea:
«Non ¢'® una ricetta perfetta. Occorre creare un buon mix tra la parte
dell'idearione e quella della progettazione». Creativita e razionalita, dunque.
All'evento saranne presentate anche storie di coinvolgimento tramite 1
contenuti di marketing di successo. Questo il momento, vista Ia recente
chinsura di Expo 2015, di fare I conti sulla campagna sExpottimisti. Ne
parlerd Giacomo Biraghi, fondatore di Secolo urbano che se n'eé occupato.
L'esperto spieghera come due anni di impegno in giro per I'Talia
coinvolgendo addetti digitali alle relazioni pubbliche e mezz di
commnicazione abbiano contribuito a «salvares 1'evento. Inoltre, Francesco
Milanesio, direttore creativo di Bitmama, fard un intervento su come
raccontare le storie online puntando il focus sul target di riferimento. Il caso
di partenza & Lancia Mystories per cui sono stati armuolati influencer
all'interno del target di prodotto per creare contenmuti e sviluppato
meccanismi di coinvolgimento e diffusione nelle loro cerchie di amici per
creare I'andience necessaria
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